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Opening
Wilma van der Scheer - Feedback op huiswerkopdracht van module 1 Strategisch
Management
Pauze
Inleiding - Strategische marketing voor de zorgsector

o De beloftendriehoek

e Visies en concepten

e Marketing en de eigenaardigheden van de zorgsector
Marketing en zeker strategische marketing is een relatief jong vakgebied in de
zorgsector. We verkennen de belangrijkste visies en concepten uit dit vakgebied en
staan stil bij de toepasbaarheid ervan in de zorgsector anno 2019 en de mogelijke
dilemma’s. De reflectieopdracht over de beloftendriehoek die ter voorbereiding is
gemaakt, is het vertrekpunt.
Lunch

Strategische positionering

Na de lunch gaan we dieper in op een centraal thema van strategische
marketing: strategische positionering. Aan de orde komen thema's als:

e Deklantin de zorg
e Positionering — basisstrategieén en het belang van alignment
e |dentiteit, imago en profilering

Pauze

Vervolg Strategische positionering en profilering

De huiswerkopdracht ligt in het verlengde van het thema strategische positionering.

Afsluiting



